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IMAGEM DESLOCAMENTO

tema do dossié de ARA 8 é o estatuto da imagem na

contemporaneidade. Estamos vivendo, para certos criticos e artistas,
um drama da percepgdo, ou seja, uma guerra das imagens: uma agonistica,
entendida como o momento decisivo (dgon) no qual o sentido ou o destino
das imagens esta sendo decidido. Mas “o que esta acontecendo, afinal, com as
imagens?”. E possivel produzir na atualidade uma imagem que opere algum
deslocamento em face dos clichés? O que seria uma imagem-enigma, ou de
resisténcia, que se subtrairia a hegemonia das imagens vazias, planas; sem
face oculta, ou mistério? Como produzir uma imagem que rompa com O
horizonte do provavel, interrompendo toda organizacdo performativa e
tautoldgica das imagens que circulam ininterruptamente nos meios de massa e
na rede digital? O que é uma imagem que ndo seria um cliché? Onde acaba o
cliché e comega a imagem pensativa, de beleza inquietante, que forga
sensivelmente o pensamento? Ndo se pode ignorar, no entanto, que as

reagGes contra os clichés engendram, ndo raras vezes, outros clichés.

Frente a saturacdo de imagens prodpria a sociedade do
espetdculo que nos tornou cegos, de tanto ver, é necessario, assim, uma
reeducacdo dos sentidos que devolva a percepgdo sua capacidade de
apreender as nuances de uma dada imagem. Constatando-se a necessidade de
reorientacdo da percepgdo, é preciso que o observador substitua a pergunta
habitual, préopria do hedonismo ansioso: “o que veremos na proxima
imagem?”, pela indagacdo morosa: “o que ha para se ver nesta imagem que
temos diante de nés?”. Porque é na percep¢do marcada pela demora, pelas
hesitacGes, pela perda de tempo e pelo tempo perdido, pela paciéncia em
desvelar o segredo de uma imagem de exce¢do, que teriamos a negacdo da
temporalidade do consumo capitalista, com suas palavras de ordem: gozo,

narcisismo, competitividade, performance, ou sucesso.
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